Aura

“Circulo de luz que algunos dicen percibir alrededor
de determinados cuerpos y del que dan diversas
interpretaciones”




INTRODUCCION

Aura es una Mmanrca de diseno
y confeccion de maillots
basada en la musica. VVa

dedicada especialmente a
deponrtistas de gimnasia
aenodbica, pero cualguier
Modalidad de gimnasia es

bienvenida.




AURA

CONCEPTUALIZACION

Por que "aura’/

A la hora de crear la marca queria que su origen y concepto que la ro-

dearan fuese algo que transmitiera lo que un maillot representa para el

gimnasta cuando compite; como proyecta lo que la persona intenta con-

tar con su coreografia y con su masica. De ahi que tu maillot sea tu aura
dentro de la pista.

relacionandolo con el fendmeno de la sinestesia que habia estado estu-

diando, me di cuenta de que inconscientemente vincule conceptos y me

base en la modalidad de sinestesia persona-color, en la que la persona-
lidad de un individuo se asocia con colores o “auras” (Salas Vilar, 2015).



AURA

CONCEPTUALIZACION

Caractenristicas’

Va mas alla de lo estético

“Aura” se definiria como una marca de maillots que busca
una representacion mas alla de lo estético, que pretende
mostrar como se ven los sonidos, las emociones, los sen-
timientos o la personalidad del que va a llevar puesto el di-
sefio. Una marca basada en la mUsica que va a defender,
a través de una coreografia, el gimnasta.

Apuesta por todo lo “hecho a mano”

Al final un maillot con un disefio digitalizado, impreso y liso
es mucho menos personal,impactante o Gnico. Al no jugar
con texturas de diferentes tipos de telas o estar limitado
por un disefio mas simple y hecho a ordenador, no trans-
mite lo mismo que una prenda que se ha disefiado y pos-
teriormente pintado sobre la tela base del maillot, y la que
después se puede confeccionar y afiadir otras telas para
darle textura.

Es personal

No solo es una marca que personaliza los disefios al gim-
nasta, sino que también tiene en cuenta lo que quiere
transmitir con su maillot, su coreografia, su musica; basi-
camente presta atencion a los detalles que permite que
todo esté conectado.

De nada sirve tener una musica/ coreografia enérgica, ra-
pida y potente si el maillot transmite calma y tranquilidad;
resulta discordante porque no encuentras coherencia.

Se basa en fundamentos

La marca se fundamenta tanto en
los estudios previos analizados, que
muestran una conexion clara entre
masica y color; como en fendmenos
como la sinestesia, que han ayudado
a disefladores a asociar colores, for-
mas o tipografias con distintos soni-
dos. Ademas, la teoria del color tam-
bien se aplicara en las propuestas de
la marca para alinear cada disefio con
el mensaje y la emocion que el cliente
quiere transmitir.



AURA CONCEPTUALIZACION

Objetivos
de la manrcaj

El propdsito principal de crear una Mmanrca con estas caractenis-
ticas es garantizar el cumplimiento de lo prometido vy evitar la
genenacion de expectativas infundadas.

1. Dejar constancia por escrito de todos los
senrvicios ofrecidos y del compromiso asu-
mido con el cliente:

Estas reflexiones surgen de diversas experiencias personales
al encargar un maillot, el cual a menudo llega con retraso, sin
fecha estimada de entrega y con errores de confeccion, talla o
disefio que no coincide con lo solicitado. Por ello, es fundamen-
tal acordar plazos de entrega, garantizar un seguro que cubra
posibles fallos de confeccion y comprometerse a presentar al
cliente el disefio final antes de su produccion textil, para confir-
mar su conformidad y asegurar la fidelidad del resultado.

2. "Senpr diferente'":

Por otro lado, “Aura” aspira a ser una marca diferente al resto
por su enfoque integral y circular: tal y como se ha descrito en
Sus caracteristicas, conecta de manera coherente todos los
elementos vinculados al encargo —masica, coreografia, tema-
tica y maillot— para ofrecer una servicio muy personalizado.






CONCEPTUALIZACION

Propodsito/

ARENA-.

oo R BuEgldane

“Aura” nace para otorgar coherencia y sentido a la indumenta-
ria, la mUsica y el mensaje que cada deportista desea proyec-
tar. Su razon de ser es fusionar lo tonal y lo visual —la melodia y
el color— con la identidad personal, de modo que cada maillot
se convierta en una extension estética y emocional de quien lo
lleva. En definitiva, “Aura” existe para crear un vinculo auténtico
entre lo que escuchas, lo que vistes y lo que deseas comunicar.



AURA INTRODUCCION

Misio

Responde a la pregunta “gque”. Explica la actividad
priNcipal de la manrca, a quien va dirigida y como se
lleva a cabo.

La mision de “Aura” es ofrecer disefios con significado a gimnastas que bus-
can un maillot que represente la mUsica que va a coreografiar.

Visio

Responde a la pregunta “hacia donde”. Es la meta
que la manrca aspira alcanzanr, su futuro.

La vision de “Aura” consiste en convertirse en la referencia de vestuario de-

portivo para el mayor nimero posible de atletas —tanto de gimnasia aerdbica

como de otras disciplinas—, no solo a través de sus productos, sino tambien

mediante su propuesta conceptual: entender el maillot no solo como una pren-
da, sino como una herramienta visual capaz de transmitir historias.



AN VAN

INTRODUCCION

Valores)”

Responde a la pregunta “como”. Son las creencias compantidas
gue determinan el compontamiento de la empresa, tanto hacia
dentro como hacia fuera. Son la base de cada interaccion.

1. Respeto

Por los clientes, su tiempo, sus
gustos Y sus decisiones.

2. Sensibilidad

Percibimos el entorno y conecta-
mos con los sentimientos propios
y ajenos.

3. Responsabilidad

Se trata de cumplir con lo acordado

y de asumir las consecuencias de
las propias decisiones y acciones.

4. Sabidunria

Es la virtud de poseer conocimientos
amplios y experiencia. Se desarrolla
con el tiempo pero se necesita volun-
tad para adquirirla.

5. Compromiso
Nos encargamos de todo salga ade-

lante y que exista una colaboracion e
intencion para hacerlo posible.



AURA

Publico
objetivoy

Se dirige principalmente a gimnastas de entre 12 y 30 afios, eta-
pa en la que suelen comenzar a competir por decision propia y
asumir el control de su trayectoria deportiva. El limite superior
de 30 afos responde a que la mayoria finaliza su carrera com-
petitiva antes de esa edad.

No obstante, “Aura” extiende su propuesta a todas aquellas
personas vinculadas a la gimnasia una vez concluye la eta-
pa deportiva: jueces, entrenadores, familiares y aficionados en
general. En definitiva, aunque el foco principal sean los jovenes
gimnastas que lucen las prendas, “Aura” aspira a conectar con
cualquier persona que comparta la pasion por este deporte.
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AURA

Cercano

Utiliza un estilo conversacional, con
expresiones cotidianas y un trato
directo, para que el lector perciba
confianza y familiaridad.

Impactante

Emplea frases potentes y visuales,
titulares y recursos graficos que
capten la atencion rapidamente.

Sencillo
Prioriza la claridad

Evitando lenguaje innecesario y
construyendo mensajes compren-
sibles para todo tipo de pUblico, in-
dependientemente de su nivel de
conocimiento de gimnasia.

CONCEPTUALIZACION

TonNno
de voz/

[aixelalagl=15\e)

Ofrece siempre explicaciones completas y con-
textualizadas (especialmente de términos gim-
nasticos), respaldadas por datos y fuentes fia-
bles, para que quien reciba el mensaje se sienta
seguro y bien informado.




AURA IDENTIDAD VIS

IDENTIDAD
VISUAL



DENTIDAD VISUAL

EI»Iogo esta Compuesto ’por una tlpograﬂa sin serifa, redondeada y geométrica llamada
“Fraotul Vanable“ Cugo grosor ha sido modlflcado a +530.

Por otra parte Ia u ha sido trazada a mano con plncel Simboliza las ondas musicales y el
disefio “hecho a mano”. Ademas, las variaciones del logo en las que sale la u coloreada
hace referencia al color de la mUsica.



AURA IDENTIDAD VISUAL

Todas estas versiones de logotipo son las que emplearia la marca dependiendo de la situacion. El
principal seria el de la u con degradado azul, aunque segln la tonalidad del producto donde vaya
insertado dicho logo se podria emplear el de la u con degradado amarrillo. Es decir, si es calida, se
utilizara esta Ultima version.

El logo completo en blanco y negro solo se destinaria a composiciones graficas mas complejas en
las que el fondo no permita la legibilidad de los principales.

Colores
pr\incipale%

Negro: #131513
Blanco: #ffffff

Degradado 1.: O 5
Azul celeste: #209cff b ¥
Azul verdoso: #68e0cf ). |

O =
Degradado 2: 0 0

Amarillo: #fadf26
Magenta: #fd146¢

|
o



IDENTIDAD VISUAL

Por queé estos
colores

Tras toda la investigacion previa sobre el color y su significado, queria asociar a mi marca
ciertos colores imprescindibles para transmitir una serie de cualidades que la definan:

Degradado azul

Considerado un color profundo e inmaterial, el
azul se asocia con la calma, la tranquilidad y la
frialdad. También se vincula con la inteligencia,
la comunicacion, la confianza, la eficiencia, el
deber, la logica, la seguridad y la paz (Moreno
Mora, 2005; Murga Machaca, 2019; Heller, 2004).
Ademas, es una combinacion analoga; emplea
colores que se encuentran adyacentes en el
circulo cromatico. Esta genera una sensacion
de armonia y suavidad, ya que los colores com-
parten matices similares. Son agradables a la
vista y pueden evocar sentimientos de calma
y serenidad. (Moreno Mora, 2005; Segura, n.d.).

COLORES PRINCIPALES

Degradado calido

- Amairrillo: Relacionado con el sol, el
amarillo significa luz radiante, alegria y
estimulo.

- Rojo: Este color se relaciona con la
sangre, el fuego, la pasion, la energia,
la agresividad, la violencia, la activi-
dad y el impulso. También puede evo-
car excitacion y calor.

(Moreno Mora, 2005; Murga Macha-
ca, 2019; Heller, 2004)

Tambien se trata de una combina-
cion analoga; emplean colores que
se encuentran adyacentes en el cir-
culo cromatico. Estas combinaciones
generan una sensacion de armonia y
suavidad, ya que los colores compar-
ten matices similares. Son agradables
a la vista y pueden evocar sentimien-
tos de calma y serenidad.

LOGO



IDENTIDAD VISUAL LOGO

Fondos’/

"Aura azul"

Aparte del logo y sus versiones en positivo Y negativo, estan los fondos que la propia marca generaria para RRSS, pre-
sentaciones, documentos o para material impreso como cartas, pegatinas, manuales o etiquetas de papel. En estos
Casos, lo que se trata de representar son diferentes halos de luz de colores (frios, calidos, oscuros, romanticos, etc).



IDENTIDAD VISUAL LOGO

FONDOS "Aura arcoiris”



IDENTIDAD VISUAL LOGO

FONDOS "Aura rojo"



IDENTIDAD VISUAL LOGO

FONDOS "Aura violeta"



IDENTIDAD VISUAL LOGO

FONDOS "Aura naturaleza"



IDENTIDAD VISUAL LOGO

Aupras ya
utilizadas

Con el logo incluido
quedaria ast:

FONDOS



IDENTIDAD VISUAL LOGO

FONDOS



AURA IDENTIDAD VISUAL

Etiqueta
textil)

La etiqueta que iria incluida en los maillots, estaria bordada al propio maillot por la parte
delantera. En chicas en la parte de la cadera a la altura de la pelvis, al borde de la aper-
tura de la pierna derecha de la gimnasta; y en los chicos, en la parte baja del pantalon en

el lado derecho.




AURA IDENTIDAD VISUAL

Su tamario seria de 4 cm D = ~
de largo x 2 cm de alto. I S e n

En cuanto al disefio, seria bastante sencillo, puesto que lo mas
importante es el propio maillot. Por tanto, partiria de una base
rectangular negra o blanca, dependiendo de la tonalidad gene-
ral del maillot, y el logo.

Etiqueta 1.



AURA

La etiqueta que vaya puesta en el maillot sera
elegida segln la tonalidad general del maillot.

Tonos calidos - etiqueta con el logo cuyo de-
gradado son tonos calidos.

Tonos frios - etiqueta con el logo cuyo degrada-
do son tonos frios.

IDENTIDAD VISUAL

ETIQUETA TEXTIL

Etiqueta 2.



AURA IDENTIDAD VISUAL

ETIQUETA TEXTIL Etiqueta 3 y 4.



AURA IDENTIDAD VISUAL

Esteéticas

La estética general de la marca la definiria como viva, vibrante y colorida, que es al final lo que se
intenta transmitir a través de su mision y propodsito. Sin olvidar una estética limpia y ordenada.
Esta se aplicaria a absolutamente todo lo que envuelve la marca, tanto su identidad, como sus
productos, packagings, etiquetas, materiales impresos o digitales, y sus RRSS.

Las redes sociales son fundamentales para que “Aura™ dé a conocer su identidad y su oferta. En
particular, Instagram y TikTok seran los canales principales, pues permiten mostrar de forma dina-
mica el proceso de disefio, los resultados, explicar el origen y significado de cada maillot, y mante-
ner un contacto directo con la comunidad.

Ademas, “Aura” contara con un sitio web corporativo desde el cual los clientes podran solicitar sus
maillots y acceder a informacion exhaustiva sobre la marca: su proposito, mision y metodologia
de disefio. En este espacio también se alojara una galeria de colecciones anteriores inspiradas en
piezas musicales, complementando la presencia visual de Instagram.

Por otro lado, la marca tambien estara presente en Pinterest, ya que tiende a ser una red social a
la que acuden muchos gimnastas y entrenadores para inspirarse o encontrar un disefio de maillot
que les guste.



AURA DISENO DE MAILLO

DISENO DE
MAILLOTS



nl= DISENO DE MAILLOTS

Gracias a toda la investigacion previa sobre la mUsica y el color, sobre todo el estudio de "Color y
MUsica: Estudio de las Relaciones Fisicas y Psicologicas entre el Color y el Sonido" de Joaquin P&-
rez Fuster, podemos saber que existe una relacion real y cientifica entre color y mUsica. Por eso, es
muy importante para el desarrollo de los disefios de la marca.

Metodologi

Isolated Tracks es una plataforma que proporciona pistas de au-
dio separadas de canciones comerciales, como la voz principal,
bateria, bajo, etc. Al separar los instrumentos y la voz, puede anali-
zar individualmente su espectro armonico, es decir, como suenan £
sin la mezcla. Esto es crucial para el estudio de timbre, que segln S
el estudio de Pérez Fuster se relaciona directamente con el chro- =

ma (saturacion del color).

También, escuchar las pistas aisladas permite identificar mejor
qUE notas exactas estan siendo tocadas o cantadas; lo que me-
jora la precision al correlacionar el pitch con el hue (tono de color).

T M 307 i e




AURA

DISENO DE MAILLOTS

Umna vez disponemos de |la cancion v del
estudio, empleamos estas hernramientas
panra su analisis y para crear una paleta

de colores vinculada a una cancion.

Silvia Sanchez en
Individuall Junior 2024.
Tematica "Oscuridad".



INUI=VN DISENO DE MAILLOTS

Prototipo
Femenincomg

En primer lugar, aclarar que tanto un prototipo de maillot femeni-
no como masculino se basa en una cancion, la cual seria ana-
lizada en su formato original, es decir, sin editar. Esto se debe
a que las musicas de las coreografias suelen encargarse an-
tes de empezar la temporada (porque tardan semanas incluso
meses en llegar) y los maillots poco despuegs, lo que significa
que antes de poder escuchar la version editada final, el gim-
nasta ya habra encargado su maillot. Por lo que para agilizar y
facilitar el proceso, el disefio se basara en la mUsica original del
competidor.

Para el ejemplo de disefio de maillot femenino se ha redactado
un brief real de cliente.



INUI=VN DISENO DE MAILLOTS

Br‘ieﬁ

El Club Gimnasia Aerdbica Paracuellos contacta con la marca y dice:

“Nos gustania un maillot para una gimnasta Senionr
(Silvia Sanchez) que representanra la musica “Danrk
Lay” de Chenr. Tambien debeis tener en cuenta que
es una coreografia en la que ella hace de bruja vy
debe ilustrarse de alguna manera. ENn cuanto a la
forma del maillot no tiene ninguna preferencia.”

- Club Aerdbca Paracuellos

Dicho esto, “Aura” comenzaria con el anadlisis de la cancion...



DISENO DE MAILLOTS PROTOTIPO FEMENINO

Analisis musical de (l
"Dark Lady" de CheI;vZ

Tonalidad: Do menor (Cm) N

Tempo: 145.86 BPM (tempo rapido) (

Instrumentacion destacada: oz principal, coros, piano, guita-
rra eléctrica y acUstica, bajo, bateria, seccion de cuerdas, me-
tales, arpa, celesta, glockenspiel, acordedn y piano eléctrico.

Dinamica general: Moderada a intensa, con una narrativa dra-
matica y elementos teatrales.

En el estudio de Pérez Fuster se establecen tres
correspondencias fundamentales entre compo-
Nnentes del sonido y atributos del colon, validadas
tanto tedrica como perceptivamente...

@) O



DISENO DE MAILLOTS PROTOTIPO FEMENINO

Asociacion con
variables de colonr

Altura (pitch) - Hue (tono de colonr)

Los sonidos de longitud de onda larga (graves) se asocian a co-
lores calidos (rojos y naranjas), mientras que los de longitud de
onda corta (agudos) se vinculan a colores frios (azules y violetas).
Esto supone una correlacion positiva entre la altura musical y el
hue, de modo que al aumentar la frecuencia (tono mas agudo) el
hue se desplaza hacia el azul, y al bajar la frecuencia (tono mas
grave) el hue se desplaza hacia el rojo.

Timbre - Chroma (saturacion)

El timbre —o pureza armodnica de un sonido— se refleja en el chro-
ma de un color: cuanto mas “puro” (menos ruidoso o con Mas
armonicos definidos) es el sonido, mas saturado o cromatico sera
el color correspondiente. Aqui también existe una correlacion po-
sitiva: sonidos mas armodnicos - colores de mayor saturacion.

Intensidad (volumen) - Value (claridad/brillo)

Se observa una correlacion negativa entre intensidad sonora y
claridad: los pasajes mas fuertes de una pieza se asocian a colo-
res de menor birillo (valores oscuros), mientras que los mas sua-
ves se asocian a colores de mayor birillo (valores claros). De este
modo, un pico de volumen intenso “oscurece” el color asociado, y
un pasaje tenue lo “aclara”



DISENO DE MAILLOTS PROTOTIPO FEMENINO

Aplicacidn a

“Dark Lady”

1. Se identifica su tono predominante (Do menor, registro medio-grave) y lo
traducimos a un hue rojizo o burdeos.

2. Se reconoce su timbre calido y potente por la combinacion de instrumen-
tos acUsticos y electricos, junto con la voz expresiva de Cher, asignandole
un chroma moderada - alta, reflejando la riqueza sonora (colores vivos).

3. Se mide su dinamica moderada—intensa, y elegimos un value (claridad)
intermedio para equilibrar.

De esta forma, la paleta resultante cap-
tura fielmente las tres dimensiones (H, S,
V) del estimulo musical segun el modelo

de colorn—musica de Perez Fusten,

ANALISIS MUSICAL



DISENO DE MAILLOTS PROTOTIPO FEMENINO

Paleta de
colores
propuestsa;

Basandonos en el analisis anterior, la paleta de colores represen-
tativa para "Dark Lady" podria incluir:

- Burdeos profundo: Representando la tonalidad gra-
ve | la tematica oscura.

- Rojo intenso: Reflejando la pasion y el drama de la
narrativa.

- PGrpura oscuro: Simbolizando el misterio y la intriga.

- Naranja oscuro: Evocando la energia y el ritmo rapi-
do de la cancion.

- Gris azulado: Sugiriendo la melancolia y el desen-
lace tragico.



DISENO DE MAILLOTS PROTOTIPO FEMENINO

Detalles a tenenr
en cuenta/

Una vez tengamos un analisis asi de completo, falta contrastarlo con lo que
nos pide el cliente. En este caso, todo cuadra perfectamente, es decir, el
gimnasta quiere transmitir oscuridad, pasion y dramatismo con su coreo-
grafia. Pero, algo con lo que no cuenta nuestro analisis, es que quiere dar a
entender que ella misma es una bruja; por lo que colores como el negro tam-
bien podrian ser bienvenidos (maldad, oscuridad, sombras, magia negra...).
Adem3as, nos da pistas de como disefiarlo; jugando con las formas, con tra-
zos asimeétricos, ruidosos, escalofriantes... Sin olvidar todo lo mencionado
anteriormente claro.

Ponr tanto, la lbase del maillot disenado es una mez-
cla de rojo intenso-burdeos, con detalles en unN
tono Mmas claro para contrastan, y por supuesto,
el negro para esos togues de magia, oscunidad e
intensidad.

Adem3as, segln los autores que han estudiado asociaciones psicologicas
populares, la combinacion rojo y negro: Sugiere pasion, excitacion, poder y
sofisticacion (dependiendo del contexto y las proporciones). Puede utilizar-
se para crear un impacto fuerte y memorable (Moral Jiménez & Gonzalez
Carrefio, 2022; Moreno Mora, 2005;Segura, n.d.; Murga Machaca, 2019).

ANALISIS MUSICAL



DISENO DE MAILLOTS PROTOTIPO FEMENINO

Colores

- Burdeos: #72091f

- Rojo intenso: #bb0027
- Rojo brillante: #df1941

- Negro: #000000




DISENO DE MAILLOTS PROTOTIPO FEMENINO

Forma’)

Otro aspecto muy importante es la forma del mai-
llot, es decir, si es de manga larga, corta, de tirante,
con una manga, de cuello alto, bajo, etc. Porque al
final cambia mucho un disefio con menos superfi-
cie que un maillot con mas. Suele ser eleccion del
propio gimnasta o de sus entrenadores, aunque
hay casos en los que no saben o0 No tienen nin-
guna preferencia, y aqui es cuando la marca reco-
mendaria un disefio u otro segln la tematica de la
coreografia, Io que quiere transmitir, el disefio que
se vaya a llevar a cabo y lo que conoce de haber
visto tantas competiciones con multitud de dife-
rentes tipos de maillots.

En general, los m3s tipicos son los maillots de man-
ga larga y cuello. Son los que mas superficie re-
cubren y por tanto los mas propensos a defender
un disefio mas completo y llamativo. Sin embargo,
depende de lo que te guste y quieras transmitir
funcionara mejor una forma u otra.




DISENO DE MAILLOTS PROTOTIPO FEMENINO

Opciones
El cuello Las mangas
- Con cuello. - Con mangas (larga, media o corta).
- Sin cuello. - Con una sola manga (larga, media
o corta).

- Sin mangas.




PROTOTIPO FEMENINO

Disefo final)

DISENO DE MAILLOTS
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DISENO DE MAILLOTS PROTOTIPO FEMENINO

Realizado el disefio final y entregado al cliente, se esperaria aprobacion para empezar la confec-
cion. En el caso de que no sea de su agrado a pesar de haber hablado todo el tema de los colo-
res y su simbologia, tendria la posibilidad de pedir 2 cambios a la marca, pasado ese nimero de
cambios, tendria que volver a pagar por el servicio.Sin embargo, si coincide con lo esperado, se
comenzaria a confeccionar.

Al terminar este proceso se mandarian fotos al cliente para verificar que todo ha salido bien y que
el maillot pronto sera enviado a la direccion solicitada. Lliegaria segln los plazos pactados e iria
acompafado de una tarjeta personalizada en la que se explicaria lo que transmiten cada unos de
los colores del maillot y por tanto el “aura que desprende™.







